TENDENCIAS

Relatorio do mercado
de eventos no Brasi|




O mercado de eventos esta em constante evolucao,
Impulsionado por tecnologia e mudancas no
comportamento do publico.

A Zig, aléem de facilitar operacoes em
eventos, gera inteligéncia de mercado por
meio da analise de dados proprietarios.

Este relatorio oferece um panorama detalhado do
setor, trazendo insights estratégicos para apoiar

a tomada de decisao, impulsionar a inovacao e
contribuir para a profissionalizacao do segmento.
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OS MAIORES EVENTOS
CONFIAM NA ZIG! SN
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PRIMAVERA

Da inteligéncia de dados a operacao, conectamos
milhoes de pessoas a experiéncias incriveis.
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CONCENTRAGAO TOTAL
DE EVENTOS POR REGIAO

TENDENCIA

A expansao do mercado para

o Nordeste e Centro-Oeste
iIndica uma descentralizacao dos
eventos, criando oportunidades
para novas ativacoes e
Investimentos nessas regioes.

Fonte: Time de Dados Zig

O Nordeste apresentou o
maior crescimento percentual,
com um aumento de 8%,
atingindo o total de 20% na

concentracao de eventos.
NORDESTE
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no total de eventos

SUDESTE
: O Sudeste continua
O Centro-Oeste registrou o .~
. . ege sendo a regiao com
um crescimento significativo /O maior concentracio
de 6%, atingindo o total de 11%
no total de eventos de eventos.

na concentracao de eventos.
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A NOVA CARA DOS EVENTOS:

MENORES, D%

MEGA/

MAIS DIVERSOS,
MAIS ESTRATEGICOS  10*

Distribuicao de eventos por porte:

O setor esta ativo e descentralizado,

com crescimento de eventos
menores, como turnés solos,

e mais diversos, como corridas
e experiéncias que misturam
esporte, lazer e diversao.

Artistas internacionais agora
conseguem fazer grandes turnés
solo, o que antes era exclusivo de
grandes eventos e festivais.

Os consumidores ndo deixaram
de sair, beber ou se divertir,

mas estao distribuindo suas
experiéncias em mais eventos.

Eventos diurnos, em formatos
hibridos e com foco em bem-estar,
estao surgindo como tendéncias
globais e locais.

rdle.



EVENTOS
MENORES TEM
SE DESTACADO
POR UM TICKET
MEDIO MAIOR

Eventos grandes: o publico
tende a frequentar pelo artista,
havendo menos consumo de AXB.

Eventos menores: o foco esta
na experiéncia e no consumo.







DISTRIBUICAO
POR GERACAO

O crescimento da Geracao Z
esta influenciando novas
tendéncias de consumo,
especialmente no segmento
de bebidas.

Fonte: Time de Dados Zig
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DISTRIBUIGAO
POR GENERO

A leve predominancia do
publico feminino na Geracao Z
pode impactar a forma como
marcas e patrocinadores
estruturam suas campanhas.

Fonte: Time de Dados Zig

. Homens ‘ Mulheres
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ALCOOLICOS X
NAO ALCOOLICOS

A proporcao entre bebidas alcoodlicas
e nao alcoolicas permaneceu estavel
em 2024, com 65% de bebidas
alcodlicas e 35% de nao alcodlicas,
inclusive na Geracao /.

Apesar do crescimento da
Geracao Z, nao houve uma migracao
expressiva para bebidas nao
alcodlicas.

Fonte: Time de Dados Zig
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GERAGAO Z:
MENOS ALCOOL?
NEM TANTO.

Apesar da idela comum de que a
Geracao Z consome menos alcool,
os dados nao mostram uma queda
significativa no consumo quando
comparado a outras geracoes.

TICKET MEDIO 2024  TICKET MEDIO 2025

Geracio Z RS 107,21 RS 110,85

Geracgéo X RS 117,92 RS 119,50

Millennials RS 123,49 RS 127,95

Considerando somente bebidas alcodlicas no primeiro trimestre de cada ano

Os dados da Zig mostram
que a Geracao Z continua
consumindo alcool em
eventos em niveis similares
a outras geracdoes — com
preferéncia por RTDs e
menor consumo de cerveja.

O comportamento nao e
de rejeicao ao consumo,
mas sim de adaptacao ao
estilo de vida e as novas
formas de experiéncia.

VAR 24 X 25

O valor gasto entre a
Geracao Z é menor, fator
mais relacionado a idade
e poder aquisitivo, nao
necessariamente a uma
mudanca comportamental
profunda.

rdle.



A MAITOR CATEGORIA

CERVEJA

representa quase

17%

do total de bebidas vendidas,
mantendo a mesma participacao
de 2023, mesmo nao sendo a
preferéncia da Geracao /..

Fonte: Time de Dados Zig




CRESCIMENTO

Quando excluimos cerveja, RTD assume
a vice-lideranca - sendo a preferéncia da
Geracao Z dentre as bebidas alcodlicas.

@ 2023 @ 2024

V 4%

|
30% O Gin caiu da vice-lideranca para

% a terceira posicao, reduzindo sua
I 26% 29 ° P G

O
26/" participacao de 30% para 26% (queda
I I de 4%), também excluindo cerveja.

CERVEIA VODKA WHISKY AGUA ARDENTE

Fonte: Time de Dados Zig z ' o
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DESTAQUE
NORDESTE | RTD

Regiao com maior crescimento
do consumo de bebidas prontas,

/

.

O crescimento do RTD no
Nordeste foi impulsionado
pela Geracao Z, que
aumentou seu consumo

da bebida na regiao em

8,9%
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Fonte: Time de Dados Zig



FORMAS DE
PAGAMENTO




CARTAO DE CREDITO
CONTINUA DOMINANDO

Fonte: Time de Dados Zig

617%

volume total
entre os usuarios

MILLENNIALS

Os Millennials sdao a geracao com
maior propor¢cao em volume de
transacdes, dentro desse grupo,

51 o/o DAS COMPRAS

sao realizadas com cartao de credito.

GERACAO Z

A Geracao Z tem menor propor¢cao em
volume total de transacoes e apresenta
estagnacao em relacao a 2023.

Nesta geracao,

A A% o covemss

sao feitas com esta forma de pagamento.

rdle.



Continua ganhando

o
espaco, tornando-se um
TRAN A E dos métodos de pagamento

com maior crescimento.

APP

V 4%

DINHEIRO

Segue em declinio,
reforcando a tendéncia
de eventos cashless.

CREDITO

Se mantem como
maior parte do volume
total de transacoes

DEBITO

Fonte: Time de Dados Zig z ' o



@ 2023 @ 2024

617%

98 %

CREDITO

Fonte: Time de Dados Zig

do publico utiliza cartao
de crédito como forma
de pagamento.

DEBITO

DINHEIRO

VOLUME DE
USUARIOS

AUMENTO
DO USO DO PIX

Apenas o PIX tem ganhado
adeptos, com um aumento

significativo, agora representando
15% do total de usuarios.

15%

8 %

PIX APP

rdle.



OPORTUNIDADES NORDESTE
E CENTRO-OESTE

Regides em crescimento e com potencial
de novos investimentos.

GERACAO Z E RTD

O aumento expressivo do consumo de
RTD indica uma tendéncia de crescimento
continuo dessa categoria.

PAGAMENTOS DIGITAIS

O PIX e carteiras digitais estao ganhando
forca, exigindo adaptacao dos eventos.

Consolidacao da
Geracao Zcomo o
principal influenciador
de consumo nos eventos.




sejam baseadas em mformac;oes conﬁavels

David Pires
ClO DA ZIG
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EQUIPE

DEALIZACAOQO
= INSIGHTS

Felipe Keller

DIRETOR DE DIGITAL

Diogo Kamikoga

HEAD DE DADOS

Leonardo Tenorio
COORDENADOR DE INSIGHTS

Andrew Passaretti
PRODUCT DESIGNER

Vagner Amaral
PRODUCT MANAGER
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+ 10 anos + 600 4 paises  +271 milhdes +13.000 +3 milhdes +600 mil .
de expertise funcionarios pelo mundo de transacodes eventos de ingressos usuarios do
realizados vendidos NOSSO app
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AZ|g e uma solucao One Stop Shop, oferecendo tudo
zig o que seu evento precisa para operar com eficiéncia.
— . Da gestdo ao pagamento a venda de ingressos,
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PAGUE SUA CONTA AQUI
Insira sua comanda ao lado

Shows &
Festivais

1LY ™

a
5 [
8 ]
(i} ]
s

Chech in ¢ Checi oud
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LA

FALE COM A ZIG

The global
funtech



https://zig.fun/contrate/?utm_source=ebook&utm_medium=material-rico&utm_campaign=conteudo-eventos&utm_content=mercado-eventos-2024
https://zig.fun/contrate/?utm_source=ebook&utm_medium=material-rico&utm_campaign=conteudo-eventos&utm_content=mercado-eventos-2024
https://www.instagram.com/zig.parceiros/
https://www.linkedin.com/company/zig-fun/posts/?feedView=all

