OEFEITO
METANOL

TEMPO DE RECUPERACAOQ POS-CRISE

ApoOs um mes do inicio da crise,
consumo volta a ganhar folego.




1. INTRODUGAO

O consumo na noite paulistana enfrentou uma queda
acentuada no final de setembro e primeiras semanas de
outubro, apos as noticias de bebidas destiladas adulteradas
e casos de intoxicagao por ingestao de metanol.

A Zig monitorou a crise através da analise de 335 mil
consumidores unicos, 1,28 milhao de pedidos e 1,85 milhao
de produtos vendidos, trazendo uma perspectiva sobre 0s
Impactos no comportamento do consumidor e a
recuperacao do setor.

O levantamento compara sextas, sabados e domingos
de setembro e outubro de 2025, ou seja, quatro finais de
semana completos, revelando como o publico, o tiquete

medio e o faturamento se comportaram ao longo do periodo.
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2. ESCOPO DA ANALISE

@ Regiao: ~ % Pedidos registrados™
.

T

Sao Paulo (capital) 1,28 milhao
.| Periodo: %}@ Produtos vendidos:
~ Finais de semana de setembro a outubro de 2025 1,85 milhao

Dias considerados: sexta, sabado e domingo
=5| Metodologia:
m Consumidores unicos’ @~ A analise foi construida com dados proprietarios
I

335 mil da Zig e reflete exclusivamente o universo de
estabelecimentos operados pela plataforma.

*“Consumidores unicos” correspondem ao total de usudrios unicos cadastrados. O mesmo usudrio que frequentou estabelecimentos em diferentes momentos é contabilizado uma tnica vez.
**Nos pedidos, € considerada a quantidade de transacoes, e nao o volume de itens.
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3. REACOMODAGAO DO CONSUMO

FATURAMENTO EM RETRAGAO,
MAS COM TENDENCIA DE AJUSTE

A comparacao entre os quatro finais de semana
mostra que o faturamento caiu 28,06%, passando
de R$ 29,18 milhoes para R$ 20,99 milhoes. O tiquete
médio também apresentou queda de R$ 145,74
paraR$ 132,49 (-9,09%). Apesar dos numeros ainda
estarem abaixo do patamar pré-crise, observa-se uma
recuperacao gradual semana a semana.
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Faturamento
POR TIPO DE BEBIDA (SET X OUT)

® Bebidapronta @ Destilada @ Fermentada @ Licor

@ Spritz

SET/25 R$12,7 Mi R$ 14,1 Mi R$ 29,18 Mi

OuUT/25 R$ 4,9 Mi R$ 13,7 Mi R$ 20,99 Mi

Faturamento
POR MES E SEMANA

Valor total

SET/25 SET/25 SET/25 SET/25 OUT/25 OUT/25 OUT/25 OUT/25
s1 S2 S3 s4 s1 S2 S3 S4
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MUDANGA NO MIX
POR CATEGORIA

A desconfianca quanto a procedéncia de bebidas
destiladas levou o publico a buscar por alternativas
fermentadas ou industrializadas, ampliando a participacao
destes itens e reduzindo o consumo de destilados.

48,29% — 65,34% (+17,05 p.p.)

43,59% — 23.43% (-20,16 p.p.)

3,88% — 8,07% (+4,19 p.p.)
1,89% — 1,49% (-0,40 p.p.)

2,35% — 1,66% (-0,69 p.p.)
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Share
POR CATEGORIA DE BEBIDAS

@® Bebidapronta @ Destilada ® Fermentada
@ Licor ® Spritz
2,35% < 1,66% <

1,89% =

3,88% =

SET/25 OUT/25
Categoria | SET/25 | OUT/25
Bebida pronta 3,88% 8,07%
Destilada 43,59% 23,43%
Fermentada 48,29% 65,34%
Licor 1,89% 1,49%
Spritz 2,35% 1,66%
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GERVEJA SEGUE
NA LIDERANGA,

A cerveja ampliou a sua lideranga no mix,
passando de 46,19% para 61,03%.

Ja os RTDs (ready-to-drink) dobraram
em participacao, de 3,88% para 8,07 %,
com altade 49,33% em valore + 40,91%
em quantidade.
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DESTILADOS

-

Faturamento
POR TIPO DE BEBIDA (SET X OUT)

EM RETRACAQ

Entre os destilados, as maiores
quedas em valor foram:

Categoria SET/25 OuUT/25 Pontos percentuais

6,83%

® Cachaca
4,38% _ Cachaca 6,20% 3,50% -2,70 p.p.
@® Cerveja

Cerveja 46,19% 61,03% +14,84 p.p.

(-68%)

(-66%)

(-57%)

(-59%)

O faturamento demonstra a mesma
retracao, com os destilados citados
tendo o maior recuo.
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16,91%

46,19%

SET/25

61,03%

OuUT/25

® Licor
® RTD
® Rum
® Saqué
Spritz
® Tequila
Vinho
® Vodka
@ Whisky

Licor
RTD
Rum
Saqué
Spritz
Tequila
Vinho
Vodka

Whisky

1,89%
3,88%
0,54%
0,59%
2,35%
1%
1,78%
9,20%

9,15%

1,49%
8,07%
0,26%
0,30%
1,66%
0,62%
3,61%
4,38%

6,83%

8,07% Espumante
Espumante 0,32% 0,69% +0,37 p.p.
7.54% . Gin Gin 16,91% 7,54% -9,37 p.p.

-0,40 p.p.
+4,19 p.p.
-0,28 p.p.
-0,29 p.p.
-0,69 p.p.
-0,38
+1,83 p.p.
-4,82 p.p.

-2,32 p.p.
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4. 0 PUBLICO REDEFINE
SUAS ESCOLHAS

A comparacao entre setembro e outubro evidencia uma
mudanca de habito: o publico passou a preferir produtos
Industrializados, lacrados e de preparo simples, reduzindo
o0 consumo de drinks e coqueteis feitos na hora.

Essa mudanca de comportamento resultou em um
aumento de 49,33% no faturamento das bebidas
prontas (RTDs) e uma queda de -61,34% das bebidas
destiladas.

O consumo se mostra mais racional, simples e seguro,
com sinais de retomada gradual na confianca.
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Variacao de faturamento
POR TIPO DE BEBIDA (SET X OUT)

Espumante
RTD
Vinho
Cerveja
Licor
Whisky
Spritz
Tequila
Cachaca
Saque
Rum
Vodka
Gin

-49,25%
-55,47%

-59,39%

-63,80%

-65,06%

-65,74%

-67,94%

-4,96%

-43,30%

-46,28%

Variacao de faturamento
POR CATEGORIA (SET X OUT)

Bebida pronta
Fermentada
Licor

Spritz
Destilada

-61,34%

-2,68%'
T
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Variacao de quantidade vendida
POR TIPO DE BEBIDA (SET X OUT)

Espumante D -
RTD D
Vinho — I

Cerveja -10,12%

Licor -44.31%

Spritz -48,06%

Tequila -55,43%
Whisky -56,97%

Cachaca -57,76%

Rum -63,78%

Saque -64,40%
Vodka -67,66%

Gin -70,61%

Variacao de quantidade vendida
POR CATEGORIA (SET X OUT)

Bebida pronta D 40,91%
Fermentada -9,50%
Licor -44,31%
Spritz -48,09%

Destilada -64,59%
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4. CONCLUSOES

Os finais de semana concentram o maior volume
de consumo, e por isso, refletem com precisao a
evolucao da crise.

AS primeiras semanas apos a repercussao na midia
foram as mais afetadas, com queda acentuada em
volume e faturamento. Ao longo de outubro, o publico
fol recuperando a conflanga, € 0 consumo mostra
tendéncia de estabilizacao.

Por fim, o comportamento do consumidor se tornou
mais racional e seletivo, com destaque para cervejas
e RTDs como protagonistas dessa nova fase.
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9. ENGERRAMENTO

A crise alterou temporariamente o comportamento de
consumo, mas também revelou a capacidade de adaptacao
do publico e a resiliéncia do mercado noturno.

A recomposi¢ao gradual mostra que a confianga volta a se

firmar, guiada por escolhas mais simples, seguras e coletivas.

A partir de agora, entender quando, como e por que o
publico volta é o que permitira calibrar portfolio, operagao e
comunicacao de forma mais precisa.
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Os dados mostram um realinhamento do
consumo aos fins de semana. O publico
manteve o lazer, mas com escolhas mais
simples e previsiveis. Cerveja e bebidas
prontas ganharam espaco enquanto os
destilados perderam centralidade. Inteligéncia
de dados é o que permite ajustar portfolio e
operacao com precisao neste contexto”

AVALIA DAVID PIRES, CI0 DA ZIG.
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SOBRE A ZIG

A Zig The Global Funtech integra solucoes

de ticketing e consumo digital para o mercado
de entretenimento ao vivo. Com um portfolio
360°, que vai da venda de ingressos a gestao
de consumo em eventos e estabelecimentos.

Presente em todos os estados do Brasil e no Distrito Federal alem
de outros 3 paises, a Zig ja esteve em eventos como GP do Brasil,
Rock in Rio (Brasil e Lisboa), Lollapalooza, UFC, Olimpiadas Rio
2016, Festa do Peao de Barretos, Tomorrowland Brasil, entre outros.
No ticketing, atua em festivais como Universo Spanta, Mainstreet
Festival e STU. Também € fornecedora de tecnologia para casas e
estabelecimentos como Vibra Sao Paulo, Layback, Bar dos Arcos,
Bar Brahma, Tokyo e Fazenda Churrascada.

A Zig se posiciona como protagonista da transformacao digital no
entretenimento ao vivo, entregando previsibilidade, inteligéncia de
dados e conveniéncia em toda a jornada do consumidor.







